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e Les raisons
de cet engouement

m Déployée depuis 2010 par notre collec-
tivité, la stratégie de marque autour du
Saint-Jacques porte ses fruits : |a ville s'af-
firme désormais comme capitale du Saint-
Jacques en France, seul point de départ
vers Conques !

m Un contexte porteur : I'itinérance, pé-
destre ou encore a vélo a le vent en poupe

m Un itinéraire mythique, le plus emprun-
té par les pélerins, qui réunit, du Puy-en-
Velay a Conques, les plus belles étapes du
pélerinage vers Saint-Jacques, tant par la
pluralité de ses paysages époustouflants
gue par les trésors patrimoniaux qui ja-
lonnent le parcours.




